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SIMBOLO DE LUTA, 0BJETO DE DESEJO

cintura chegou a ter 40 centime-
tros e os seios andavam tio subi-
dos como um desafio descarado a
lei da gravidade. Durante 400
anos, o corpo feminino viveu aper-
tado num espartilho feito de bar-
base ossosdebaleia, madeira, aco.
Amulher queria-se finanacinta,
seios asaltar do peito, costas direi-
tas, postura hirta. Asfixiadonuma
armadura, o corpomolda-se a0 gos-

taenadaficacomodantes. Maisli-
berdade, menos tecido.

Pin-ups de olhares provocantes, roupas sensuais,
ligasa mostra. Hippiesa clamarliberdade. O primei-
Tosutia. Feministas contraaexploragio do corpo. Mo-
deloscom roupainteriora vista. Desfilesem cuecas.
Alingerie acompanhaa evolucio dos tempos. Por
dentro e por fora. Simbolo de uma luta, objeto de de-
sejo, asegunda pele damulher é hojeumamisturade
confortoesensualidade. A provade um caminho fei-
todeespinhoserosas. |

O espartilho apertou a mulher demasiado tempo.
Obercoexatonunca foi esclarecido, terdnascidoem
Inglaterra, em Itilia ou em Espanha no século XVI
paraadelgacara cintura, elevarocolo, prolongarali-
nhaairosadajuventude, aelegincia damocidade. As
feministas da época, poucas, muito poucas, chama-
vam-lhe instrumento de tortura, a prisdo do corpo.
Osmédicosavisavam para malformacdes nos ossos,
costelas partidas, perfuraces de 6rgaos, males dos
durosmateriais que controlavam as formas naturais.
Atravessou séculos, bailes de reis e rainhas, princi-
pese princesas, até que comecoua cairem desusonas
primeiras décadas doséculo XX, com a guerra a por-
2. O espartilho que condensava um paradoxo - cor-
pocomprimido, simbolo de feminilidade — tinha os
dias contados. Qu talvez ndo.

Noséculo XX, acontece tudo muitodepressa. Eiso
sutid, senhoras e senhores. Em 1914, reza a histéria,
Mary PhelpsJacob, dojet setde Novalorque, fartado
espartilho, pediu 4 criadadoislencosde bolsodeseda
eum pedago de fita cor-de-rosa. Costurava-se o pri-
m_eiro sutid, macio, confortavel, adaptado ao peito.
Ainvencaodasocialite faz furor. Amigase familiares
f2zem &s primeiras encomendas. Mary acabaria por
vender a patente A Warner Brothers Company. Nos
anos 192('), ascombinag¢des acompanham o corposem
marcar cintura e peito. E o espartilho definha com
umconselho, camufladode ordem, dos Estados Uni-
dos. Atencio, 0 ago é para o armamento, nio para as
armadurasfemininas.

Osanos1930 e 1940 trazem novos tecidos, fibras
sintéticas, hd maisvidaalém doalgodioe daseda. Co-
meca a produ¢io em massa, o modo de vida da mu-
Iher influencia o que veste junto a pele. Praia, des-
DOItos, mais tempo ao ar livre. Mais movimentos,
maisliberdade.

O século avanca e as mulheres querem mostrar as
curvasao Mupdo.Atrizes de Hollywood, fogosas e

SETISUAIS, 48 PIN-UPS COmM IoUpas que mostram mais
doque o costume, 0 Moulin Rouge a0 rubro, os caba-
=Esem intensa atividade. A atriz-cantora Marilyn
Monroe torna-se simbolo sexual, Bettie Page, arai-
niha daspin-ups, posa paraa Playboy, e Christian Dior
shranhatinara cnlnearna mada fiaereaaxmm an Ann

todaépoca. O século XX despon- -

+ Bettie Page, a rainha
das pin-ups, posa para
a Playboy

A Dois lencos de bolso de
seda e um pedago de fita
cor-de-rosa. Costurava-se
assim, o primeiro sutia:
macio, confortavel e
adaptado ao peito

=» Marilyn Monroe, atriz,
cantora e simbolo sexual

& Frederick Mellinger,
homem de negébcios

de Nova lorque, criou,
em 1947, o primeiro
sutia almofadado e,

um ano depoeis, costurou
0 primeiro push-up

peitos generosos. Pelo meio, em 1947, um homem
det negocios, Frederick Mellinger, de Nova Iorque,
criao pzime_liro sutid almofadado e, um ano depois,
costura o primeiro push-up, depoisde um inquérito
aos colegas do exército sobrealingerie que queriam
que asnamoradas usassem. Seios empinados, pois
claro. Frederick, o visiondrio, tinha sido despedido
por ter sugerido 4 empresa de roupa intima femini-
na,ondetrabalhava, venderlingerie preta. Vendeu-
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nero como espartilho”. “O espartilho serve-me, na
tese, comometafora para trabalharasquestdesdedo-
minagio, submissio, desigualdade. Comopecaestru-
turanteeestruturada (paraocorpo), ele aparece cicli-
camente nas colecoes de criadores de moda, com ou-
tros materiais. Depende de nés, aceitd-loounao.” A
historia da roupa interior reflete, conforme adécada
em analise, a “libertacio e emancipacao das mulhe-
res”. Cristina Duarte recua ao filme “A duquesa”.
Ralph Fiennes pergunta i duquesa por que 1azio as
mulheres tém tanta roupainterior, E ela responde-
-Ihe: porque é a nossa forma de comunicar. “O dialo-
goéfeitoapensarnoséculoXVIII. Hojeestdtudomais
i simplificado, ndoé? Mastudodepen-
: « de das mulheres que, como se
sabe, ndosdotodasiguais.”

tecnologia também.

= Em 1990, o corpete
com sutid em forma
de cone, desenhado
por Jean Paul Gaultier
para Madonna, fez furor

Passo a passo, aroupa interior fem
portanciacomosimboloda afirmach -
suasexualidade.
“Acapacitagioeaafirmaciodoco
ndodependemsddelas, masdetodaa
ma Cristina Duarte, sociéloga, inves
fessoraconvidadadaESAD-Escola$
Artese Design deMatosinhos, quep
a tese de doutoramento com o ti
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O design evoluiu, a

& Desfile em lingerie
organizado pela Dama
de Copas. A empresa
portuguesa surgiu no
mercado ha uma década
para “dar respesta a
todas as mulheres”

Silvana Mota-Ribeiro, sccidloga e comunicéloga, pro-
fessora do departamento de Ciéncias da Comunica-
¢dodo Instituto de Ciéncias Sociais da Universidade
doMinho, estudiosanadreadosdiscursosde género,
olha para o percurso feito e vé mulheres mais velhas
que compram lingerie sexy sem causar espanto so-
cial, lingerie por todo o lado no Dia dos Namorados,
um objeto de consumo cada vez mais interessante.
Mais do que um bem necessario, um bem que proje-
taaautoestima, aaparéndia, aatratividade sexual. “As
propriasrevistasfemnininasencorajamasmulheresa
sairem dazonade conforto, a seduzirem o parceiro, o
empoderamentoem termosdasuasexualidade”, ob-
serva. “Alingerie éalgoque apelaaseducaoeaodese-
jo.Aideia da mulher emancipada, dona do seu dese-
jo,queencontranalingerie opoderdedesejare deser
desejada”, acrescenta. Silvana Mota-Ribeiroolhapara
omercadoevédoistiposderoupainterior. Umamais
confortavel, em que a mulher pode fazer do corpo o
quequiser. “Uma lingerie mais roupa interior, menos
dependente dasdietas, dosimplantes mamarios, das
cirurgias estéticas.” Eumalingerie confortdvel esexy
que apelaaseducdo e aodesejo.

Madonna e o corpete de seios conicos

Sete de setembro, 1968, Atlantic City, Miss Ameri-
ca, 400 ativistasdoMovimento de LibertaciodaMu-
Iher protestam contraaexploracao comercial do cor-
pofeminino. Ci fora, asmulheres liviam-se dos ob-
jetosque as oprimem: batons, esfregoes da louca, sal-
tosaltos.Lidentro, elege-seamulhermaisbonitada
América. Cé fora, umajovemtira osutide manda-o
peloar. O gesto corre Mundo e amanifestacdo crava-
-se na Historia. Ndo houve queima de sutids, maso
mito perdura.

O que também perdura é o corpete com sutid em
forma de cone de Madonna, desenhado porJean Paul
Gaultier, natournéBlonde Ambition. A estreia acon-
tece 213 deabrilde 1990 noJapédo. Nada fica como
dantes.Madonna, em seios filicos, mostra queasmu-
Iheres também mandam. Seios empinados num es-
partilho maledvel que permite todos os movimen-
tos sensuais da “loura ambiciosa”. Ja antes, Madon-
nacoloca forao que era de dentre, Rendasnum ves-
tido denoivaem LikeaVirgin. Um corpete pretosem
alcase sem costas em Papa Don'’t Preach. Uma com-

binacdojusta, alcas desutidaoléu, em Likea Prayer.

Amodernidade chegou. Lings
cas, cai-cai, almofadas, todas a:
drdes, brilhantes, sem brilhant
tal. E, voltae meia, oespartilhov
sorio de fetiche ou inspiragao ¢
gidez ouasbarbas debaleiadog

Aestilista Ana Salazarjd trans
em vestidos. “Fuma peca bon
sensual.” Gosta de rendas, teci
casem costuras,nadadealmof:
tavel, sensual. Foi umlongocan
até hoje. “Agora alingerie, con
tuario, também sevendeemgr
ciais”, repara. E todo um novo:
rior mais classica, linhas maisj
das noutros tempos. “Ha outr
fundo, conseguem os efeitos p:
ramsubstituirapanépliaquee:
Apublicidadenio passad marg
terior como outro vestuario qus
tiplica-se. Formas e feitios acos
mulher que, para Ana Salazar,
para se afirmar. “A mulher par
cessita de andar de sutid. Quer
nioquiserndoanda.”

A narrativa mudou. As revist
ram a estratégiatambém pelol:
lherjindoé olhadacomoumo
interior assume novos signific
1a, investigadora do Centro de
cacaoe Sociedade daUniversid:
radaem Ciénciasda Comunicag
versidade Luséfona do Porto, f
queasreivindica¢bes dosmovis
veramuma palavraadizer. “As
traralingerie como o empoder.
otnicoideal de beleza, norma
tomagra, temsido transformad
dagem. “Asmodelos eram muit
to, aparecem algumas campal
corpos diferentes.” A Victoria”
exemplorecente, temanjose:
ze, corpos forado formatoinsti
estrias, mulheres de varias cor
mistura. “Hiduma mudanca em
Amensagem que passaé que tc
nitose que alingerie existe pa
bem. “Antesalingerie eramuit
tro, agradaraalguém. Neste m
Iher se sentir bem com o seu cc
nicadeagradarooutro, sempe

Alingerie éumaaliadadamul
as formas, atenua-lhe imperfe
tam a estar na moda, 0s aros pe

Basek, fundadoradaDamadeC

especializadasem BraFittinge

rieem Portugal, quatroem Esp:
dos os tamanhos para todas as
posta a todas as mulheres”, co:
tornou-se confortdvel semabr
de.“Osnovostecidossdomaiss
visiveis, as esponjas sdo ultraf

emvogaesidomaiselasticas”. A

vezmais atencio ao quevester

paequeniosevé.Alingeriedas:
toestima d mulher”, sublinha
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